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Direkte Ansprache von Unternehmgtyberblick

PM&P gehort im Bereich der Investitionspromotion zu den erfahrensten
Beratungs und Marketingunternehmen Europas.

PM&P kann auf eine 3@hrige Erfahrung bei der Gewinnung auslan
discher Direktinvestitionen fur Organisationgreltweit zurtckblicken.
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wahrend dieser Jahrzehnte perfektioniert.

PM&P wendet einen integrierten Marketingansatz an, dessen
Intensitatsbereich von Massenmalinahmen bis hin zu intensiven,
individuellen KeyAccountMethoden reicht.

PM&P pflegt meist langfristige Partnerschaften mit seinen Klienten. Die:
bestatigt die hohe Qualitat der Dienstleistungen von PM&P sowie das
Vertrauensverhaltnis zwischen PM&P und seinen Klienten.

PM&P hat bereits Projekte fur eine Vielzahl von Wirtschaftsférderungen
von Landern, Regionen und Stadten sowie Industrieparks, Flughafen et
in aller Welt durchgefiihrt.
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Direkte Ansprache von Unternehmeimntensitatsbereiche

Der integrierte Marketingansatz lasst sich in unterschiedliche Intensitaten einordnen, von
Massenmalinahmen bis hin zu detaillierten, individuellen-KegountAnsatzen.

Massen Marketing 1-to-1 Marketing

MafR3nahmen (Beispiele):

PR
Kampagnen

Massen
Followup

Massen (Call Center)
Mailings

Geschifts Referate bei
Se'.(t.OF szenarien Konferenzen
spezifische
Veranstaltung Investitions

seminare

Sektor
spezifische
Mailings

Ito-1
MafRnahmen

Personliche
Kontakt
pflege

Selektiver
individueller
Ansatz
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Direkte Ansprache von UnternehmgMalinahmen, Instrumente, Potenziale
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CRM DatenbanieM&P hat eine in Deutschland einmalige Datenbank mit mehr als 38.000 Firmen und 78.000
Entscheidungstragern aus Deutschland, Osterreich und der Schweiz entwickel.

Persodnliche BeziehungeWahrend der letzten Jahre hat PM&P enge Kontakte zu den Fihrungsebenen fast al
bedeutenden deutschen Unternehmen sowie zu wichtigen, schnell wachsenden KMUs geknupft.

GeschaftsszenarieRM&P hat viel Erfahrung in der Entwicklung geeigneter Geschéftsszenarien fur jede Zielg
- ein entscheidender Erfolgsfaktor um Aufmerksamkeit, Interesse und Vertrauen von Investoren zu gewinner

Multi-ChannelMarketing:PM&P nutzt unterschiedliche Kanéle um potenzielle Investoren zu identifizieren,
einschliel3lich der direkten Kontaktaufnahme durch Brief, Fax, Telefon und Email sowie das personliche Gens
von Geschéftskontakten auf Messen, Konferenzen, eigenen Veranstaltungen und durch Networkingportale w
XING, LINTO und andere.

Zielgruppenanalysé: Y2\ * [, Uzujumju£gz,nm uq~qz, m¢r, quzq-~, Sq
unseren Klienten entwickelt wird. Dies beinhaltet u.a. eine sehr genaue Zielgruppenanalyse.

Reporting und ProjektmanagememM&P ist stolz darauf meist sehr lange Klientenbeziehungen pflegen zu
kénnen. Aus diesem Grund achtet PM&P sehr auf ein effizientes Reporting und Projektmanagement. Hierzu
teamspace® genutZtzeine webbasierte Software flr das Projektmanagement, dass die Klienten mit Echtzeit
Informationen tber den Projektestand versorgt.

Dienstleistungerfir das
Ansiedlungsmarketing

(c) Copyright PM & Partner Marketing Consulting GmbH2008 &P



o

Direkte Ansprache von Unternehme@RM Datenbank

PM&P hat aus den Promotionsaktivitéaten der letzten Jahre eine Custeta@ionshipManagement
(CRM) Datenbank entwickelt, welche derzeit Gber 38.000 Firmen und mehr als 105.000 Kontakten
Entscheidungstragern in Deutschland, Osterreich und der Schweiz verfugt.

Y4 Produkte / Dienstleistungen Y42 Name, akademischer Titel, Position,

Y4 Gesellschafter / Eigentimer Funktonskategorie

¥, Umsatze / Beschaftigte; letzte 5 Jahre %4 Personliche EmaAdresse
Y4 Wachstum bei Umsatz / Beschatftigten Y, Direkte Telefondurchwabhl
Y Investitionsaktivitaten der letzten 5 Jahre 1/, Nummer Mobiltelefon

Y4 Detalillierte Zielgruppenzuordnungen nach z.B!
— Sektoren
— Subsektoren Y, EmaitAdresse und Telefondurchwahl der/des

— Aussteller bestimmter Messen personlichen Assistentin/en

Y4 Detaillierte Historie der bisherigen
Kontaktaktivitaten

Y, Name des personlichen Assistenten

Y4 Wiedervorlagesystem flr die Nachverfolgung
Y4 Weitere projektspezifische Felder auf Wunsch
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Direkte Ansprache von Unternehme@RM Datenbank

Die Unternehmen im CRM sind verschiedenen Zielgruppen zugeordnet. Dies sind meist
Sektoren, Subsektoren oder noch feiner « Anbieter bestimmter Produkte/Dienstleistungen .

Beispiele von Selektionsmdglichkeiten:

Beschreibung der Selektion: Anzahl:
Informations und | Alle Unte_rnehmen demformations und 6.151
Kommunikationstechnologie Kommunikationstechnologie
(IKT) /
\ _ Alle Unternehmemmit Schwerpunkt 4.723
\ Informatlpns Informationstechnologie und/oder gemischten
technologie (IT) Aktivitaten
\ Unternehmenmit Kerngeschaft 2.761
\_ Software Entwicklung/Vertrieb von Software und

Softwareapplikationen

T\.__ Anbietervon EnterpriseResourcePlanning 445
\ (ERP) Software odepplikationen

ERP
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Direkte Ansprache von UnternehmeRM&P Ressourcen

Unsere Klienten profitieren von den umfassenden Ressourcen, die zusammen mit dem CRM zur
Verfugung stehen und welche selektiv und bedarfsgerecht die Kapazitaten der Wirtschaftsforderur
erweitern.

fur eine breite Ansprache bei
grof3en Zielgruppen, Einladungen
zu Veranstaltungen, Imagestudien,

fiir die tibergreifende etc.
Projektstrategie,
Projektmanagement,
Datenbankentwicklung
Key
Account
Team
fiir wichtige potenzielle
Investoren, gewonnene
fiir die Planung und PM&P Interessenten
Steuerung von Marketing
Marketing und PR Team
Massnahmen
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